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農業經濟

農業產業人才知能訓練課程規劃  為強化農村產
業跨域合作能量，落實農村再生結合產業發展，符

合各類農村社區發展的多元性，透過各類農業產業

人才系統性課程規劃，讓農村人才能多元性學習產

業技術與知識。108年度進行標準化課程執行檢討與
共同課程教案建置，奠基在過往五年之基礎，已建

立標準化課程檢討作業流程與相關表單，作為後續

由標準化課程確認至課綱檢討與增修，最終完成初

階班共同課程教案建置。本年度針對保健植物類初

階班、種苗生產類初階班完成標準化課程確認、課

綱檢討與增修，另針對蔬菜產業進階班進行農民需

求訪談、專家轉化意見、課程規劃及開班訓練。完

成上述課程共 26門共同課程教案建置等工作。
農民學院分群分級課程之研究 -以農產加工班

課程規劃為例  農委會針對第六次全國農業會議決
議，提出針對不同族群規劃分群、分級的輔導培育

機制，因此本（108）年度針對農民學院開辦之分群
分級專班，探討分群專班與無分群班學員的學習差

異性，及影響訓練成效的成因。研究發現（1）本次
八個班的樣本在訓練前的自我能力測驗，未達半熟

手者佔了 70.1%，半熟手到未達熟手者佔了 25.4%，
熟手以上只佔了 1.8%，未來課程除了分群外，亦可
思考進行課程分級的規劃，以符合不同能力的學員

受訓需求。（2）學員的滿意度方面，在分群與無分
群的訓練班，其平均滿意度都在 4.4分以上，顯示各
訓練中心在辦訓方面不管有無分群，皆盡心盡力辦

好每一次的課程，都讓學員感到滿意。（3）在能力
提升方面，學員在學習後能力都有提升，學員在各

班、全體的能力提升程度呈現顯著差異。我們也發

現班級分群方式（分群專班與非分群專班）對於訓

練成效是有顯著影響，而研究分析結果中非分群專

班學員後測成績顯著優於分群專班學員的後測成績，

推測原因可能是 8個班別課程內容雖然都是教導農
產品加工的知識與技術，但受到不同的授課講師、

不同的教案、學員背景程度不一致等的因素影響下，

造成今年度數據分析上的差異，實際原因有待進一

步追蹤研究。

臺灣重要農產品國內市場之研究（紅龍果）   
我國紅龍果產業發展迅速，面積自 98 年至 106 年
逐年成長，然而供給提高導致在夏季盛產時易供需

失衡而價格下跌，故本研究針對批發市場與下游需

求進行研究，主要方法為次級資料分析與深度訪談

（農民與下游業者），以提出相關建議。結果顯

示 105∼ 107年紅肉在臺北一二市量價關係呈現明
顯負相關（日資料，對數轉換），且批發市場年交

易量佔年產量比例高，且逐年成長（48 ∼ 51%，
105 ∼ 107 年），建議紅龍果應控制批發市場進入
量，因批發市場具有價格指標之意義，交易量過高

恐影響整體產業價格。訪談結果顯示，農會較少共

同分級，不利品質穩定，外銷需有穩定品質與供應

量，且如加國所需海運航程長，冬果較耐儲運，夏

果則易發生倉儲性病害。建議農民組織應共同分

級，技術面則須克服雨季造成之病害，並符合出口

國用藥規範，方能維持穩定的量與品質，以利外銷

供應。加工產品多元，但使用量少，對於盛產去化

幫助有限，且須增加成本與開發通路。建議加工部

分應與加工業者及市場行銷專業合作，降低進入門

檻，雖穩定價格效果有限，但仍可增加紅龍果之推

廣。在連鎖飲料業需求有限，因價格因素僅能在盛

產低價時使用，部分業者使用截切冷凍方式，可增

加儲存期並延長供應，或可增加業務用產業之使用

意願。
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農業商業模式推廣應用  建立一套可運行且能持
續獲利的商業模式（Business Model），並針對市場趨
勢加以調整，為永續經營事業的重要工作之一。因應農

產業轉型需求，農村社區及農業相關組織導入商業模

式有其需求性，讓從業人員瞭解商業模式之內涵與用

途，並據此調整經營方向為組織成功關鍵。本（108）年
延續應用 106年增修之農業商業模式引導手冊及階層
性課程，辦理工作坊 2場次進行農業商業模式之推廣，
共 8個產銷組織參加，輔導產出 8個農業商業模式，
協助其規劃調整未來經營方向與策略。另外以平台

經濟為主軸，辦理 3場次講座論壇，共有 228人次
參加提供與會人員互相學習機會，並促進其商機。

農產品外銷潛力指標使用介面研究  本研究建置
農產業外銷潛力分析平台，並建置雲端資料庫，提

供共同儲放農產品市場調研與產業分析資料，分析

結果以容易理解之圖表呈現，以提供政府、研究相

關單位、產業，討論外銷議題時決策判斷數據。目

前平台已建立「市場吸引力」與「市場競爭力」分

析模組與互動式圖表功能，共有萵苣、鳳梨等具外

銷潛力農產品 12項，未來會持續新增其他品項，並
加入零售市場與產業分析速報等內容，擴充平台之

產業實用性（圖 9-1）。本（108）年度導入電腦程式，
自動化下載分散資料庫之貿易與生產數據，電腦程

式可縮短下載與運算時間，讓分析人員能縮短匯集

資料時間，提升分析廣度。此外本（108）年也設計
讓使用者可自行加權外銷潛力評估指標、圖表呈現

功能，可增加平台分析靈活度，以符合產業、研究

人員與農政單位人員不同需求。

圖 9-1  提供農產業貿易潛力分析平台「市場吸引力」與「市場競爭力」分析模組與互動式圖表功能。


